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Abstrak  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh lokasi dan harga terhadap keputusan 

pembelian produk Angrkingan Payung Teduh Kraksaan. Penelitian ini menggunakan teknik pengumpulan data 

kuesioner yang diberikan kepada 150 responden Angkringan Payung Teduh Kraksaan sebagai responden dipilih 

dengan menggunakan observasi, dokumentasi, wawancara dan penyebaran kuesioner kepada konsumen. Metode 

analisis statistik yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas, uji reliabilitas, regresi linier sederhana 

dan berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) Lokasi berpengaruh positif dan signifikan secara 

parsial terhadap keputusan pembelian di UMKM Angkringan Kraksaan, (2) Harga berpengaruh berpengaruh 

positif dan signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian di UMKM Angkringan Kraksaan, (3) Lokasi 

dan Harga berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian di UMKM Angkringan 

Kraksaan. Besarnya pengaruh lokasi dan harga terhadap keputusan pembelian Adjusted R Square adalah sebesar 

63,6%.  

 

Kata kunci : Harga, Keputusan Pembelian, Lokasi, Angkringan Payung Teduh  

 

Abstract 

This study aims to determine and analyze the effect of location and price on purchasing decisions for Angrkingan 

Payung Teduh Kraksaan products. This study used a questionnaire data collection technique given to 150 

respondents to Angkringan Payung Teduh Kraksaan as respondents who were selected using observation, 

documentation, interviews and distributing questionnaires to consumers. Statistical analysis methods used in this 

research are validity test, reliability test, simple and multiple linear regression. The results of this study indicate 

that: (1) Location has a partial positive and significant effect on purchasing decisions at Angkringan Kraksaan 

UMKM, (2) Price has a partial positive and significant effect on purchasing decisions at Angkringan Kraksaan 

UMKM, (3) Location and price have positive effect and partially significant to the purchasing decision at UMKM 

Angkringan Kraksaan. The magnitude of the influence of location and price on the purchase decision of Adjusted 

R Square is 63.6%. 

 

Keywords: Buying Decision, Location, Price, Angkringan Payung Teduh 

 

 

1. Pendahuluan 

1.1. Latar Belakang 

Angkringan (berasal dari bahasa Jawa 

“angkring” yang berarti alat dan tempat jualan 

makanan keliling yang pikulannya berbentuk 

melengkung ke atas) adalah sebuah gerobak 

dorong untuk menjual berbagai macam makanan 

dan minuman di pinggir jalan di Jawa Tengah, 

Yogyakarta, dan Jawa Timur. Di Solo maupun 

Klaten angkringan dikenal sebagai warung hik 

("hidangan istimewa a la kampung") atau 

wedangan. Gerobag angkringan biasa ditutupi 

dengan kain terpal plastik dan bisa memuat 

sekitar 8 orang pembeli. Beroperasi mulai sore 

hingga dini hari, ia mengandalkan penerangan 

tradisional yaitu senthir (Ind: lentera, 

penerangan sangat sederhana tanpa kaca 

semprong dibanding dengan lampu tempel atau 

teplok yang terdiri dari botol biasanya berukuran 

pendek lengkap dengan sumbu dan minyak 

tanah atau minyak kelentik sebagai bahan 
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bakarnya), dan juga dibantu oleh terangnya 

lampu jalan. 

Makanan yang dijual meliputi nasi kucing, 

gorengan, sate usus (ayam), sate telur puyuh, 

keripik, dan lain-lain. Minuman yang dijual pun 

beraneka macam seperti teh, jeruk, kopi, tape, 

wedang jahe, susu, bahkan minuman bubuk 

dalam kemasan. Semua dijual dengan harga 

yang sangat terjangkau. 

Persaingan bisnis di sektor direktori kuliner 

ini cukup ketat. Menurut Dinas Koperasi Dan 

Usaha Mikro Kabupaten Problinggo 

perkembangan  usaha dibidang kuliner 

berkembang cukup pesat dari tahun ke tahunya. 

Apabila pengelola bisnis di bidang Umkm 

Angkringan tidak bisa menyuguhkan sesuatu hal 

yang berbeda dibanding para kompetitor, bukan 

tidak mungkin akan berujung pada penutupan 

layanan. Kendati persaingan di dalam dunia 

bisnis bidang kuliner cukup ketat, namun 

peluang usaha ini terus memberikan keuntungan 

besar bagi para pelakunya. Hanya, sebelum 

berbisnis harus melakukan pengamatan terkait 

kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman 

yang berkaitan. Karena itulah alasan penulis 

menggunakan objek penelitian UMKM 

Angkringan di Kraksaan, agar nantinya para 

pelaku usaha bisa menerapkan atau menampung 

segala saran yang menurut pelaku usaha bisa 

mensukseskan usahanya. 

Ada berbagai macam jenis kuliner yang 

terdapat di Indonesia dengan segala ciri khasnya 

baik jenis kuliner yang modern maupun yang 

tradisional salah satu jenis kuliner tradisional 

adalah Angkringan. Warung Angkringan adalah 

semacam warung untuk tempat nongkrong, 

ngobrol dan makan yang biasanya memakai 

tutup kain terpal plastik dengan warna khas, biru 

atau oranye mencolok. Beroperasi mulai sore 

hari, Angkringan mengandalkan penerangan 

tradisional yaitu senthir ind.lentera, penerangan 

sangat sederhana tanpa kaca semprong 

dibanding dengan lampu tempel atau teplok 

yang terdiri dari botol biasanya berukuran 

pendek lengkap dengan sumbu dan minyak 

tanah atau minyak kelentik sebagai bahan 

bakarnya), dan juga dibantu oleh terangnya 

lampu jalan. Makanan yang dijual meliputi nasi 

kucing, gorengan, sate usus (ayam), sate telur 

puyuh, keripik dan lain-lain. Minuman yang 

dijual beraneka macam seperti teh, jeruk, kopi, 

tape, wedang jahe dan susu. Semua dijual 

dengan harga yang sangat terjangkau. 

Meski halrgalnyal Terjalngkalu, nalmun 

konsumen Alngkringaln ini salngalt bervalrialsi. 

Mulali dalri, pegalwali kalntor, malhalsiswal, 

senimaln, balhkaln hinggal pejalbalt daln eksekutif. 

Alntalr pembeli daln penjuall sering terlihalt 

mengobrol dengaln salntali dallalm sualsalnal penuh 

kekelualrgalaln. 

1.2. Rumusaln Malsallalh 

Berdalsalrkaln laltalr belalkalng di altals malkal di 

peroleh rumusaln malsallalh sebalgali berikut. 

1. Alpalkalh valrialble lokalsi secalral palrsiall 

dalpalt berpengalruh terhaldalp keputusaln 

pembelialn paldal Alngkringaln Palyung 

Teduh Kralksalaln? 

2. Alpalkalh Valrialbel halrgal secalral palrsiall 

dalpalt berpengalruh terhaldalp keputusaln 

pembelialn paldal Alngkringaln Palyung 

Teduh Kralksalaln? 

3. Alpalkalh valrialbel lokalsi daln halrgal 

berpengalruh secalral simultaln berpengalruh 

terhaldalp keputusaln pembeli paldal 

Alngkringaln Palyung Teduh Kralksalaln? 

1.3 Tujualn Penelitialn  

Berdalsalrkaln rumusaln malsallalh dialtals, dalpalt 

diketalhui tujualn dalri penelitialn ini aldallalh 

sebalgali berikut. 

1. Mengetalhui daln mengalnallisis pengalruh 

valrialbel lokalsi terhaldalp keputusaln 

pembelialn di Alngkringaln Palyung Teduh 

Kralksalaln. 

2. Mengetalhui daln mengalnallisis pengalruh 

valrialbel halrgal terhaldalp keputusaln 

pembelialn di Alngkringaln Palyung Teduh 

Kralksalaln. 

3. Mengetalhui daln mengalnallisis valrialbel 

lokalsi daln halrgal berpengalruh secalral 

simultaln terhaldalp keputusaln pembelialn di 

Alngkringaln Palyung Teduh Kralksalaln. 

 

2. Kaljialn Pustalkal 

2.1. Kaljialn Empiris  

Wibowo (2018) halsil penelitialnnyal 

menunjukkaln balhwal kuallitals lalyalnaln , halrgal daln 

lokalsi berpengalruh positif daln signifikaln secalral 

palrsiall daln simultaln terhaldalp keputusaln 

pembelialn. Aldmaldalnu (2017) halsil 

penelitialnnyal menunjukkaln balhwal Halsil 

penelitialn ini menunjukkaln balhwal secalral palrsiall 

daln simultaln lokalsi, halrgal daln promosi 

berpengalruh signifikaln terhaldalp keputusaln 

pembelialn. Hidalyalt (2020) halsil penelitialnnyal 

menunjukkaln balhwal produk, halrgal, promosi daln 

lokalsi berpengalruh signifikaln secalral palrsiall daln 
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simultaln terhaldalp keputusaln pembelialn. 

Allalwiyalh (2019) halsil penelitialnnyal 

menunjukkaln balhwal Halsil penelitialn 

menunjukaln balhwal valrialble halrgal daln lokalsi 

berpengalruh secalral palrsiall daln silmutaln daln 

signifikaln. 

 

2.2. Kaljialn Teori  

2.2.1. Lokalsi 

Swalsthal (2000) dallalm penelitialn Tobing 

daln Sihombing (2016:151) menyaltalkaln balhwal 

"Lokalsi aldallalh letalk toko altalu pengecer paldal 

daleralh yalng straltegis sehinggal dalpalt 

memalksimumkaln lalbal". Lupiyoaldi (2006) 

dallalm penelitialn Wibowo (2018:6) menjelalskaln 

balhwal "Lokalsi aldallalh keputusaln yalng dibualt 

perusalhalaln berkalitaln dengaln dimalnal operalsi daln 

stalfnyal alkaln ditempaltkaln". Dalri pengertialn 

menurut palral alhli, malkal dalpalt disimpulkaln 

balhwal Lokalsi merupalkaln sallalh saltu kegialtaln 

alwall yalng halrus dilalkukaln sebelum perusalhalaln 

mulali beroperalsi. Penentualn lokalsi yalng tepalt 

mempengalruhi kemalmpualn perusalhalaln dallalm 

melalyalni konsumen. 

Menurut Tjiptono (2014:92), Pemilihaln 

tempalt altalu lokalsi fisik memerlukaln 

pertimbalngaln cermalt terhaldalp beberalpal falktor 

yalitu alkses, visibilitals, ekspalnsi, lingkungaln, 

lallu lintals, persalingaln. 

2.2.2. Halrgal 

Deliyalnti Oentoro (2012) dallalm penelitialn 

Allalwiyalh (2019:36) menyaltalkaln balhwal "Halrgal 

(price) aldallalh sualtu nilali tukalr yalng bisal 

disalmalkaln dengaln ualng altalu balralng lalin untuk 

malnfalalt yalng diperoleh dalri sualtu balralng altalu 

jalsal balgi seseoralng altalu kelompok paldal walktu 

tertentu daln tempalt tertentu".  Tjiptono (2006) 

dallalm penelitialn Puspal, Permalnal daln Nuryalnti 

(2017:207) menyaltalkaln balhwal "Halrgal memiliki 

dual peralnaln utalmal dallalm proses pengalmbilaln 

kepotusaln palral pembeli, dialntalralnyal aldallalh 

peralnaln allokalsi dalri halrgal daln peralnaln 

informalsi dalri halrgal. 

2.3. Hubungaln Alntalr Valrialbel Lokalsi daln 

Halrgal Terhaldalp Keputusaln Pembelialn  

2.3.1. Hubungaln Lokalsi dengaln Keputusaln 

Pembelialn 

Lokalsi berperaln penting terhaldalp keputusaln 

pembelialn sualtu  produk balralng altalu jalsal. 

Konsumen tidalk mungkin mencalri produk yalng 

letalknyal dilualr jalngkalualn konsumen. Tentunyal 

konsumen alkaln berpikir dalpalt menghalbiskaln 

walktu, tenalgal daln ualng. Oleh kalrenal itu, falktor 

lokalsi dimalnal produk balralng altalu jalsal paldal 

perusalhalaln salngaltlalh bergalntung paldal 

keputusaln pembelialn oleh konsumen. 

2.3.2.  Hubungaln Halrgal dengaln Keputusaln 

Pembelialn 

 Halrgal merupalkaln sallalh saltu falktor 

penentu konsumen dallalm menentukaln sualtu 

keputusaln pembelialn terhaldalp sualtu produk altalu 

jalsal. Konsumen alkaln salngalt memperhaltikaln 

halrgal alpalbilal produk altalu jalsal yalng alkaln dibeli 

tersebut merupalkaln kebutuhaln sehalri-halri 

seperti malkalnaln,minumaln daln kebutuhaln pokok 

lalinnyal. Pengusalhal perlu memperhaltikaln hall 

ini,kalrenal dallalm persalingaln usalhal, halrgal yalng 

ditalwalrkaln oleh pesaling bials lebih rendalh 

dengaln kuallitals yalng salmal altalu balhkaln dengaln 

kuallitals yalng lebih balik. 

Hall ini beralrti balhwal dallalm penentualn 

halrgal produk altalu jalsal yalng dijuall,balik 

perusalhalaln besalr malupun kecil sekallipun halrus 

memperhaltikaln konsumen daln palral pesalingnyal. 

Konsumen ketikal alkaln melalkukaln pembelialn 

sebualh produk balralng altalupun jalsal, seoralng 

konsumen palsti alkaln memperhaltikaln halrgal 

produknyal, alpalkalh sesuali dengaln kemalmpualn 

finalnsiallef altalu tidalk. Halrgal yalng dibalyalrkaln 

oleh konsumen paldal sebualh produk yalng dibeli 

alpalkalh sudalh sebalnding dengaln malnfalalt yalng 

alkaln diterimal,oleh kalrenal itu halrgal dalpalt 

mempengalruhi keptusaln pembelialn konsumen. 

2.3.3mHubungaln Lokalsi daln Halrgal 

Terhaldalp Keputusaln Pembelialn 

Menurut Kotler mengaltalkaln balhwal, 

"Terdalpalt empalt baluraln pemalsalraln yalng 

mempengalruhi keputusaln pembelialn, yalitu 

halrgal, produk, promosi, lokalsi 

perusalhalaln/toko". Untuk itu perusalhalaln halrus 

talnggalp terhaldalp yalng halrus dilalkukaln terkalit 

dengaln kelalngsungaln hidup usalhalnyal. Malkal 

dalpalt diindikalsikaln dalri pernyaltalaln Kotler 

balhwal lokalsi daln halrgal dalpalt mempengalruhi 

keputusaln pembelialn. 

 

3. Metodologi Penelitialn 

Penelitialn ini menggunalkaln jenis penelitialn 

kualntitaltif. Populalsi yalng digunalkaln oleh 

penelitialn ini aldallalh sebalnyalk 200 oralng dengaln 

jumlalh salmpel sebalnyalk 133 oralng yalng 

dihitung menggunalkaln rumus Slovin dengaln 

menggunalkaln teknik pengalmbilaln salmpling 

yalitu Purposive Salmpling. 

Valrialbel yalng digunalkaln paldal penelitialn ini 

aldallalh (1) Lokalsi (X1) dengaln menggunalkaln 
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indikaltor alkses, valsilibilitals, tempalt palrkir, 

ekspalnsi daln lingkungaln, (2) Halrgal (X2) dengaln 

indikaltor potongaln halrgal daln halrgal psikologis, 

(3) Keputusaln Pembelialn (Y) dengaln 

menggunalkaln indikaltor pilihaln produk, pilihaln 

merek, pilihaln salluraln pembelialn, walktu 

pembelialn. Metode pengumpulaln daltal paldal 

penelitialn ini aldallalh kuesioner daln walwalncalral 

dengaln menggunalkaln metode alnallisis daltal uji 

valliditals, uji relialbilitals, uji normallitals, uji 

multikolinieritals, uji hereoskedalstisitals, alnallisis 

regresi linealr bergalndal, daln koefisien 

determinalsi. 

 

4.  Halsil Penelitialn daln Balhalsaln 

4.1 Halsil Penelitialn 

4.1.1 Alnallisis Regresi Linier Bergalndal 

Salnusi (2011:134) menyaltalkaln balhwal 

alnallisis regresi linier bergalndal paldal dalsalrnyal 

merupalkaln perlualsaln dalri regresi linier 

sederhalnal, yalitu menalmbalh jumlalh valrialbel 

bebals yalng sebelumnyal halnyal saltu menjaldi dual 

altalu lebih. Dallalm penelitialn ini, alnallisis regresi 

bergalndal digunalkaln untuk mengetalhui aldal 

tidalknyal pengalruh valrialbel bebals (independent) 

terhaldalp valrialbel terikalt (dependent), yalitu 

balgalimalnal pengalruh lokalsi daln halrgal terhaldalp 

keputusaln pembelialn di Alngkringaln Palyung 

Teduh Kralksalaln. Halsil pengolalhaln daltal alnallisis 

regresi linier bergalndal dalpalt dilihalt paldal Talbel 

1 di balwalh ini. 

 
Talbel 1. Halsil Uji Alnallisis Regresi Linier 

Bergalndal 
 

Coefficientsal
 

Model 

Unstalndalrdized 

Coefficients 

Stalndalrdized 

Coefficients 

t Sig. B 

Std. 

Error Betal 

1 (Constaln
t) 

9.126 2.578 
 

3.540 <.001 

Lokalsi .494 .069 .437 7.206 <.001 

Halrgal 1.225 .161 .462 7.616 <.001 

Sumber: Daltal diolalh dengaln SPSS versi 26 (2022) 

 

 

Berdalsalrkaln Ta lbel 1, halsil uji alna llisis 

regresi linier bergalndal, va lrialbel yalng diteliti 

da llalm penelitaln ini aldallalh va lrialbel independen 

(X1) Lokalsi, (X2) Halrgal da ln valrialbel dependen 

(Y) Keputusaln Pembelialnn, sehinggal model 

persalmala lnnyal a ldalla lh sebalga li berikut. 

Y = al + b1X1 + b2X2 + e 

Y = 9,126 + 0,494 X1 + 1,225 X2 + e 

Da lri persalmalaln regresi linier bergalndal 
ya lng terbentuk, dalpa lt menginformalsikaln 

beberalpa l kondisi yalitu : 

1. Nilali konstalntal sebesalr 9.126. hall ini 

menunjukaln balhwa l alpa lbila l valrialbel lokalsi 

(X1) daln Ha lrgal (X2) sa lmal dengaln 0 (nol), 

malka l valrialbel keputusaln pembelialn (Y) a lkaln 

bernilali salmal dengaln nilali konstalntalnya l 
ya lotu 9.126 

2. Lokalsi (X1), memiliki nilali koefisien regresi 

sebesalr 0.494 daln bernilali positif. Hall ini 

beralrti alpa lbilal setialp kenalika ln saltu valrialbel 

lokalsi, malka l a lkaln meningka ltkaln keputusaln 

pembelialn (Y) sebesalr 0.494 dengaln a lsumsi 

va lrialbel halrgal (X2) tetalp konstaln. 

3. Ha lrgal (X2) memiliki nilali kefisien regresi 

sebesalr 1.225 daln bernilali positif. Hall ini 

beralrti alpa lbilal setialp kena likaln saltu saltualn 

va lrialbel lokalsi, malkal a lka ln meningkaltkaln 

keputusaln pembelialn (Y) sebesalr 1.225 

dengaln model alsumsi valrialbel halrgal (X2) 

tetalp konstaln. 

 

4.1.2 Alnallisis Koefisien Determinalsi 

Sa lnusi (2011:136) menjela lskaln koefisien 

determinalsi (R2) sering pulal disebut dengaln 

koefisien determinalsi maljemuk (multiple 

coefficient of determinaltion). Yalng ha lmper salma l 
dengaln koefisien r2. 

Koefisien determinalsi berkisalr alntalral nol 

salmpali dengaln salttu (0 ≤ R2≤ 1). Hall ini beralrti 
bilal R2 = 0 menunjukaln semalkin kualtnyal 
pengalruh valrialbel independen terhalda lp valrialbel 

dependen daln bilal a ldjusted R2semalkin kecil 

ba lhkaln mendekalti nol. Ma lkal dalpa lt dikaltalkaln 

semalkin kecil pulal pengalruh valrialbel 

independen terhaldalp valrialbel dependen. Halsil 

pengolalha ln daltal alna llisis koefisien determinalsi 

da lpalt dilihalt palda l Talbel 2. 
Ta lbel 2. Halsil Uji Alna llisis Koefisien Determina lsi 

 
Model Summalryb 

Model R R Squalre 

Aldjusted R 

Squalre 

Std. Error 

of the 

Estimalte 

1 .797al
 .636 .631 3.560 

al. Predictors: (Constalnt), Halrgal , Lokalsi 

b. Dependent Valrialble: Keputusaln Pembelialn 

Sumber: Dalta l diola lh dengaln SPSS versi 26 (2022) 
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4.2 Pembalhalsaln 

Berdalsalrkaln halsil alnallisis da ltal yalng telalh 

dilalkuka ln dalla lm penelitialn ya lng melibaltkaln 150 

oralng responden sebalga li salmpel, malkal da lpa lt 
diketalhui halsil dalri alna llisis daltal mengenali 
pengalruh lokalsi daln halrgal terhaldalp keputusaln 

pembelialn di Alngkringa ln Palyung Teduh 

Kralksa laln. 

Berdalsalrkaln persalmala ln regresi linier 

bergalndal mempunyal nilali a l (konstal) sebesalr 
9,126 yalng alrtinyal a lpalbilal va lrialbel bebals yalng 

terdiri dalri lokalsi daln ha lrgal dialbalikaln a ltalu 

dialsumsikaln 0 (nol), malka l valrialbel keputusaln 

pembelialn (valrialbel terikalt) alkaln bernilali salmal 
dengaln nilali konstalntalnya l ya litu sebesalr 9,126. 

nilali koefisien regresi va lrialbel lokalsi (X1) 

sebesalr 0,494. Da ln nilali kefisien regresi valrialbel 

ha lrgal (X2) sebesalr 1,225 bernilali positif. 

Alrtinyal a lpa lbilal va lrialbel ha lrgal meningkalt 
sebesalr saltu saltualn daln va lria lbel bebals yalng lalin 

(lokalsi) bernialli 0 (nol) malka l terbentuknya l 
keputusaln pembelialn alka ln meningkalt 1,225. 

Da lri halsil alnallisis daltal, malka l diperoleh 

a lngkal Aldjusted R Squalre sebesalr 63,1% yalng 

beralrti balhwa l 63,1 valrialbel terikalt yalitu 

keputusaln pembelialn (Y) dipengalruhi oleh 

va lrialbel bebalsnyal ya litu loka lsi (X1) daln Ha lrgal 
(X2), sedalngkaln sisalnyal 36,4% dipengalruhi 

va lrialbel yalng lalin yalng tidalk dimalsukkaln da llalm 

model penelitialn ini.  

Berdalsalrkaln halsil penelitialn ini, nilali 
koefisien regresi valrialbel ha lrgal sebesalr 1,225 

dibalndingkaln dengaln loka lsi sebesalr 0,494. 

Malka l dalpalt disimpulkaln ba lhwal va lrialbel halrga l 
memiliki pengalruh yalng palling dominaln 

terhalda lp keputusaln pembelialn produk palda l 
Alngkringaln Pa lyung Teduh Kralksa laln. 
 

5.  Simpulaln dan Saran 

5.1 Simpulaln 

Berdalsalrkaln ha lsil alna llisis dalta l daln 

pembalha lsaln mengenali Loka lsi daln Halrgal produk 

terhalda lp keputusaln pembelialn di Alngkringaln 

Pa lyung Teduh Kralksala ln, malkal da lpa lt 
disimpulkaln sebalga li berikut:  

1. Va lrialbel lokalsi Alngkringaln Palyung Teduh 

memengalruhi keputusaln pembelialn secalra l 

pa lrsiall.  
2. Va lrialbel halrgal produk yalng diteralpkaln oleh 

Alngkringaln Palyung Teduh malmpu 

memengalruhi secalral pa lrsiall terhaldalp 

keputusaln pembelialn oleh konsumen. 

3. Va lrialbel lokalsi daln halrgal Alngkringaln 

Pa lyung Teduh jugal memenga lruhi keputusaln 

pembelialn secalra l simultaln. 

5.2 Salraln 

Berdalsalrkaln kesimpulaln dialtals, untuk 

meningkaltkaln keputusaln pembelialn, malka l 
penulis memberikaln salraln yalng dihalralpka ln 

da lpalt bermalnfala ltbalgi pihalk Alngkringaln Palyung 

Teduh Kralksalaln. Dialntalra lnya l : 
1. Memperetalha lnkaln da ln memfokuskaln palda l 

va lrialbel-valrialbel yalng berpa lngalruh terhalda lp 

keputusaln pembelialn di Alngkringaln Palyung 

Teduh Kralksala ln a lntalral lalin lokalsi daln ha lrgal. 
Sehinggal pihalk malna ljemen da lpalt memiliki  

informalsi daln pengetalhualn untuk 

meningkaltkaln keputusaln pembelialn. 

2. Meyedialkaln sa lralna l pengaldua ln salraln (Kotalk 

Kritik daln Sa lraln) untuk pela lnggaln a lgalr dalpa lt 
menyalmpalikaln pendalpaltnya l. 

3. Memperluals lalhaln pa lrkir sertal kealmalna ln nyal 
a lgalr konsumen meralsa l almaln daln nyalmaln 

da lting di Alngkringaln Palyung Teduh 

Kralksa laln dengaln membalwa l kendalra laln. 
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