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Abstrak  

Salah satu kedai yang menggunakan media sosial Instagram dalam promosinya yaitu Menantea 

Jember. Selain itu, faktor penting dalam promosi penjualan salah satunya yaitu celebrity endorser. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh media sosial Instagram dan celebrity 

endorser terhadap keputusan pembelian pada Menantea Jember secara parsial maupun simultan. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik purposive sampling sebanyak 100 

responden followers akun instagram Menantea Jember (@menantea.toko.jatim) dan 

menggunakan analisis regresi linier berganda dan uji hipotesis. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa variabel Media Sosial Instagram dan Celebrity Endorser berpengaruh positif secara parsial 

dan simultan terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan 

bahwa Media Sosial Instagram dan Celebrity Endorser menjadi alasan para konsumen dalam 

melakukan keputusan pembelian di Menantea Jember. 

 

Kata Kunci: Media Sosial Instagram, Celebrity Endorser, keputusan pembelian, Menantea 

Jember   

 

Abstract 

One shop that utilizes social media Instagram in its promotion is Menantea Jember. In addition 

one of the important factors in promotional activities, namely celebrity endorsers. This study 

aimed to determine and analyze the influence of Social Media Instagram and Celebrity Endorser 

partially or simultaneously on purchasing decisions at Menantea Jember. This study used a 

quantitative method with a purposive sampling technique of 100 respondents following the 

Menantea Jember Instagram account (@menantea.toko.jatim) and used multiple linear 

regression analysis and hypothesis testing. The results of this study indicate that the variables 

Social Media Instagram and Celebrity Endorser have a partial and simultaneous positive 

influence on purchasing decisions. Based on the results of this study, it can be interpreted that 

Instagram and Celebrity Endorser Social Media are the reasons for consumers to make 

purchasing decisions at Menantea Jember. 
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1. Pendahuluan 

1.1. Latar Belakang 

Dalam memasarkan produknya, pebisnis 

melakukan berbagai macam strategi untuk 

dapat menarik konsumen. BLanyak cara yang 

dilakukan pe lblisnis untuk melnge lnalkan 

produknya mellalui komunikasi dan promosi. 

Dilansir dari Liputan6.com, Melnurut riselt 
yang dilakukan GeltCRAFT, platform 

pe lnye ldia konteln pe lmasaran diselblutkan blahwa 

saat ini me ldia sosial melnj ladi kanal pelmasaran 

e lfe lktif untuk me lmasarkan selb luah produk. 

Me ldia sosial yang blanyak diminati selmua 

kalangan saat ini salah satunya yakni aplikasi 

Instagram. Instagram selndiri yaitu aplikasi 

yang dapat me lngunggah informasi ble lrble lntuk 

foto dan vide lo. Instagram j luga me lnjladi me ldia 

sosial untuk mellakukan adve lrte lnsi blisnis, 
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karelna dilihat dari elksistelnsinya blahwa 

Instagram mudah diakse ls mellalui ponsell 
pintar dan blanyak diakse ls olelh anak muda. 

JLadi dalam melmasarkan produknya, para 

pe lngusaha me llakukan ble lrblagai cara agar 

dapat me lnarik pelrhatian konsume ln me llalui 

iklan yang kre latif. 

Salah satu cara untuk me lnunjlang 

ke ltelrtarikan konsume ln yaitu delngan 

melnggae lt atau me lngelndorsel orang yang 

ble lrpe lngaruh di Instagram, atau istilahnya 

“ce llelblgram” Ce llelblrity ELndorselr Instagram. 

Ce lle lblrity ELndorselr ini diharapkan dapat 

melmblangun citra dan j lumlah produk 

melningkat. 

Zaman selkarang blanyak orang kre latif yang 

melncampurkan suatu tre ln ke l dalam produk-

produknya. Salah satu produk yang me lmiliki 

promosi atau ble lrjlualan kre latif delngan gaya 

yang me lnghiblur untuk me lndongkrak 

pe lnj lualan yaitu se lbluah blrand minuman telh 

lokal ble lrnama Me lnante la. Pe lmilik se lkaligus 

ce llelblrity elndorselr dari Me lnante la yaitu 

JLe lrome l Polin yang dikelnal selte llah me lnj ladi 

YouTuble lr delngan kanal ble lrnama Nihongo 

Mantappu delngan 9,02 j luta sublscrible lr pada 

blulan marelt 2022. Prelstasi yang didapat olelh 

JLe lrome l Polin diantaranya, masuk dalam 

Forble ls 30 Unde lr 30 Asia (daftar anak muda 

diblawah 30 tahun, blaik pe lngusaha, pe lmimpin, 

maupun pe lke lrjla se lni yang ble lrhasil melmbluat 

inovasi blaru). Dan j luga me lndapatkan 

pe lnghargaan dari IKAPI (Ikatan Pelne lrblit 
Indone lsia) Awards 2020 dalam katelgori 

“Rookie l of The l Ye lars / Pe lndatang BLaru Tahun 

Ini” me llalui blukunya “Mantappu JLiwa”. 

JLumlah followe lrs dari akun Instagram JLe lromel 
Polin (@j le lrome lpolin) pada blulan marelt 2022 

se lblanyak 6,4 j luta followelrs. JLumlah followelrs 

yang blanyak di Instagram melnj ladi tolak ukur 

utama ce llelblrity elndorselr di Instagram. JLumlah 

followelrs me lne lntukan popularitas se lse lorang, 

dapat dikatakan blahwa followe lrs “celle lblgram” 

melrupakan pelngge lmar “celle lblgram” telrselblut. 

Pe lnge llolaan Instagram Me lnante la Toko 

ble lrdampak kuat telrhadap pe lnj lualannya. 

Dilansir dari Kompasiana.com, delngan 

melluncurkan konse lp keldai te lh yang unik dan 

konsumtif, me lmbluat Me lnantela ble lrhasil 

melmbluka 125 cablang hanya dalam waktu 

tujluh blulan di masa pande lmi.  

 

 

1.2 Rumusan Masalah 

BLe lrdasarkan latar ble llakang diatas dapat 

dirumuskan pe lrmasalahan yang ada yaitu 

Apakah Me ldia Sosial Instagram dan Ce llelblrity 

ELndorselr melmiliki pelngaruh se lcara parsial 

maupun simultan te lrhadap kelputusan 

pe lmble llian pada Me lnante la JLe lmb le lr? 

1.3 Tuj  uan Pe ne  litian  

Me lnge ltahui pelngaruh Me ldia Sosial 

Instagram dan Ce lle lblrity ELndorselr selcara 

parsial maupun simultan te lrhadap kelputusan 

pe lmble llian Me lnante la JLe lmble lr 
 

2. Kaj ian Pustaka 

2.1. Kaj  ian E mpiris  

BLe lrikut adalah ble lble lrapa kajlian telrdahulu yang 

digunakan selblagai re lfelre lnsi pe lne llitian ini 

te lntang dampak meldia sosial instagram selrta 

ce lle lblrity e lndorse lr pada ke lputusan pe lmble llian: 

a. Suwardi dan Yusuf (2021) me lnunjlukkan 

blahwa pe lnggunaan meldia sosial 

instagram me lmiliki pelngaruh te lrhadap 

ke lputusan pelmble llian.  
b. Mublarak (2018) me lnunjlukkan blahwa 

ce lle lblrity e lndorse lr mellalui me ldia sosial 

instagram ble lrpe lngaruh positif dan 

signifikan pada ke lputusan pelmble llian 

konsume ln.  

c. Muktamar (2014) blahwa ce lle lblrity 

e lndorselr ble lrpe lngaruh delngan signifikan 

se lrta positif telrhadap ke lputusan 

pe lmble llian.  

d. Nur (2021) yakni social me ldia marke lting 

melmpe lngaruhi ke lputusan pelmble llian 

yang positif dan j luga signifikan. 

2.2. Kaj  ian Te ori  

2.2.1. Me  dia Sosial Instagram 

Kaplan dan Hae lnlelin dalam Kaplan 

(2015:197) melnj le llaskan blahwasannya “me ldia 

sosial adalah selbluah ke llompok aplikasi 

ble lrblasis intelrne lt yang me lmblangun di atas 

dasar ide lologi dan telknologi 2.0 dan 

melmungkinkan pelnciptaan dan pe lrtukaran 

konteln yang dibluat pe lngguna”. Instagram 

se lndiri me lrupakan salah satu b le lntuk me ldia 

sosial yang dapat digunakan se lblagai me ldia 

pe lmasaran langsung. Produk/jlasa dapat 

ditawarkan me llalui Instagram delngan 

melngunggah gamblar dan videlo pe lnde lk, 

se lhingga calon konsumeln dapat me llihat 

produk/jlasa apa saj la yang ditawarkan. 
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2.2.2. Ce le  b rity E ndorse r 

Rantane ln (2017:14) me lnyatakan blahwa 

“ce llelblrity e lndorse lr adalah suatu ble lntuk iklan 

dimana suatu pe lrusahaan me lnggunakan orang 

yang telrke lnal dan melmanfaatkan ke lpopule lran 

melre lka untuk melmpromosikan se lbluah produk 

atau j lasa”.  

2.2.3. Ke  putusan Pe  mb e  lian 

 Kotlelr dan Ke lllelr (2016:194) 

melnj le llaskan “kelputusan pe lmble llian konsumeln 

melrupakan blagian dari pe lrilaku konsume ln 

yaitu studi te lntang blagaimana individu, 

ke llompok, dan organisasi melmilih, me lmble lli, 
melnggunakan, dan blagaimana blarang, j lasa, 

idel atau pe lngalaman untuk me lmuaskan 

ke lblutuhan dan kelinginan me lre lka”. 

2.3. Hub ungan Antara Variab e  l 
2.3.1. Hub ungan Me dia Sosial Instagram de 

ngan Ke putusan Pe mb e  lian 

De lngan melmblagikan foto atau videlo singkat 

produk/jlasa yang ditawarkan me llalui meldia 

sosial Instagram, melmb luat calon konsumeln 

dapat me llihat jle lnis produk yang ditawarkan. 

Hal ini didukung delngan te lori M. Nisrina 

(2015:137) melnye lblutkan “makin popule lrnya 

Instagram se lblagai aplikasi yang digunakan 

untuk melmblagi foto dan videlo, 

melngakiblatkan blanyak pe lngguna yang telrj lun 

ke l rana blisnis yang turut me lmpromosikan 

produk-produknya me llalui instagram”. 

2.3.2. Hub ungan Ce  le  b  rity E ndorse  r de  ngan 

Ke putusan Pe mb e  lian 

 Shimp (2014:258) melnj le llaskan blahwa 

“telle lvisi, aktor film, atlelt telrke lnal dan blahkan 

orang yang sudah me lninggal dunia digunakan 

se lcara luas untuk me lndukung melre lk”. 

Pe lngiklan ble lrinvelstasi ble lsar-ble lsaran ke lpada 

se llelblriti yang me lrelka yakni melmiliki 

ke lsamaan atriblut de lngan produk/j lasa dan 

diharapkan dapat me lmpe lngaruhi sikap dan 

pe lrilaku konsumeln telrhadap me lrelk yang 

didukung selcara positif. 

2.3.3mHub ungan Me  dia Sosial Instagram 

dan Ce  le  b rity E ndorse  r de  ngan Ke putusan 

Pe  mb e  lian  

 “Pelnggunaan selle lblriti yang telpat, 

melmudahkan produseln untuk me lmblangun 

imagel produk dan melmblidik selcara e lfe lktif 

konsume ln dari produk melre lka, selkaligus 

dapat me lningkatkan pe lnj lualan produk me lrelka 

yang akan dijlual dipasaran” Darmansyah,dkk 

(2014). Maka Celle lblrity ELndorselr melrupakan 

salah satu stratelgi telrblaik untuk 

melndatangkan calon konsumeln pada saat 

mellakukan pe lmasaran mellalui social meldia 

de lngan melmanfaatkan pe lngikut/fans yang 

dimiliki ole lh celle lblrity e lndorse lr. 

 

3. Me  todologi Pe  ne  litian 

3.1 Ruang Lingkup Pe ne  litian 

Pe lne llitian ini dilaksanakan di Me lnantela 

JLe lmble lr. 
3.2 J e  nis Pe  ne  litian  

Pe lmakaian ble lntuk pelne llitian ini yaitu 

pe lne llitian kuantitatif. 

3.3 Populasi 

Pada pe lne llitian ini populasinya yaitu 

konsume ln dan followe lrs dari akun Instagram 

Me lnante la JLelmble lr. JLumlah followelrs akun 

Instagram @melnantela.toko.j latim blulan Mare lt 
2022 me lncapai 24.000 followe lrs, 24.000 ini 

ke lmudian digunakan se lblagai populasi dalam 

pe lne llitian. 

3.4 Sampe l  
Untuk me lne lntukan sampell populasi dari  

pe lne llitian ini dipelrolelh mellalui rumus slovin 

de lngan hasil 100 relsponde ln.  

3.5 Te  knik Sampling  

Te lknik sampe ll dalam pelne llitian ini yaitu 

te lknik Purposive l sampling.  

3.6 De  finisi Ope rasional Variab e  l (DOV) 

De lfinisi ope lrasional variable ll dari 

pe lne llitian ini adalah selblagai ble lrikut: 

a. Meldia Sosial Instagram (X1) Me lnurut 

Gune llius (2011:59) te lrdapat 4 Indikator yaitu: 

Contelnt Cre lation de lngan itelm konte ln 

melnarik, melwakili kelpribladian dan konte ln 

dapat dipelrcaya. Indikator ke ldua contelnt 

sharing de lngan ite lm melmpelrluas jlaringan 

blisnis, melmpelrluas online l audielnce l dan 

Me lnye lblablkan pelnj lualan. Indikator ke ltiga 

yaitu connelcting delngan ite lm ble lrte lmu delngan 

blanyak orang dan me lmblangun hublungan. 

Indikator ke le lmpat yaitu community bluilding 

de lngan itelm telrtarik de lngan produk, 

melnghublungkan pe lngguna dan melmblangun 

hub lungan.  

bl. Ce lle lblrity ELndorselr (X2) me lnurut Shimp 

(2014:260) telrdapat 5 indikator yaitu: 

Indikator pelrtama Trustworthy (Ke lpe lrcayaan) 

de lngan ite lm dipelrcaya dan diandalkan. 

Indikator keldua ELxpelrtise l (Ke lahlian) delngan 

itelm kelte lrampilan khusus dan pelnge ltahuan. 

Indikator keltiga Physical Attractivelne lss (Daya 

tarik fisik) delngan ite lm kelte lrampilan 

inte lle lktual, sifat ke lpribladian, gaya hidup dan 
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alteltik. Indikator ke le lmpat Relspe lct (Rasa 

Hormat) de lngan itelm kualitas diri dan 

pre lstasi. Indikator ke llima Similarity 

(Kelsamaan) delngan itelm usia yang sama, j le lnis 

ke llamin yang sama, dan eltnis yang sama. 

c. Ke lputusan Pe lmble llian Konsumeln (Y) 

melnurut Kotlelr dan Amstrong dalam Priansa 

(2017:90) telrdapat 5 indikator yaitu: Indikator 

yang pe lrtama pilihan produk delngan ite lm 

ke lunggulan produk, manfaat produk dan 

pe lmilihan produk. Indikator ke ldua yaitu 

pilihan me lre lk delngan ite lm ke lte lrtarikan pada 

melre lk, ke lbliasaan pada melre lk dan ke lselsuaian 

harga. Indikator keltiga yaitu pilihan saluran 

pe lmble llian delngan itelm pe llayanan yang 

diblelrikan, kelmudahan untuk me lndapatkan 

dan pelrse ldiaan blarang. Indikator kele lmpat 

yaitu waktu pelmble llian delngan itelm 

ke lselsuaian delngan kelblutuhan, keluntungan 

yang dirasakan dan alasan pe lmble llian. 

Indikator yang ke llima yaitu j lumlah pelmble llian 

de lngan ite lm ke lputusan jlumlah pe lmble llian dan 

ke lputtusan pe lmble llian untuk pe lrseldiaan.  
3.7 Me  tode  pe  ngumpulan data   

Pada pelne llitian ini me ltodel pe lngumpulan 

yang digunakan yaitu surve li de lngan cara 

melmblagikan kuelsionelr onlinel ble lrupa googlel 
form yang diselblarkan mellalui konsume ln yang 

melrupakan followelrs akun Instagram 

@me lnante la.toko.jlatim. 
3.8 Me  tode  analisa  

Me ltodel analisa yang digunakan untuk 

melnganalisis data data te lrdiri dari analisis 

de lskriptif, ujli validitas, uj li re lliablilitas, ujli 
asumsi klasik, analisis relgre lsi line lar ble lrganda, 

koelfisieln de ltelrminasi, dan uj li hipote lsis (F dan 

t). 
3.9 Uj  i Validitas dan Re liab ilitas  

3.9.1 Uj  i Validitas  

Uj li validitas dilakukan de lngan 

melmblandingkan nilai r hitung de lngan r tab
l
e

l
l untuk 

signifikasi 5% (0,05). r hitung didapatkan 

de lngan cara me lngkole lrasikan ite lm-ite lm 

variable ll de lngan totalnya. Se ldangkan r tab
l
e

l
l 

didapat de lngan rumus df (de lgre le l of frele ldom)= 

n-2, pada signifikasi 5% (0,05). 

3.9.2 Uj  i Re  liab ilitas  

Suatu kuelsionelr dapat dise lblut re lliable ll 
j lika tanggapan te lrhadap pe lrnyataan konsiste ln 

atau stablil dari waktu kel waktu.  

 

 

 

3.10  Uj  i Asumsi Klasik  

3.10.1 Uj  i Normalitas  

Uj li normalitas dapat dike ltahui de lngan 

mellihat se lblaran data (titik-titik data) pada 

sumblu diagonal dari grafik Normal P-P plot. 

Asumsi yang harus dipe lnuhi adalah data harus 

te lrdistriblusi normal. 

3.10.2 Uj  i He te  roske dastisitas 

Modell relgre lsi yang blaik adalah 

homoske ldastisitas atau tidak 

homoske ldastisitas, salah satunya de lngan 

mellihat grafik scattelrplot. De lte lksi ada 

tidaknya helte lroske ldastisitas dapat dilakukan 

de lngan mellihat ada tidaknya pola te lrte lntu 

pada grafik scattelrplot. 

3.10.3 Uj  i Multikoline ritas 

Untuk uj li multikolinie lritas, asumsi 

yang harus dipe lnuhi adalah antar variablle l X 

harus te lrble lblas dari multikolinielritas. Untuk 

melnganalisis uj li multikolinie lritas, pelrhatikan  

nilai tolelrance l dan nilai variancel inflation 

factor (VIF). 

3.11 Analisis Re gre  si Line  ar B e  rganda  

Dalam analisis re lgrelsi, se llain me lngukur 

ke lkuatan hublungan antara dua variable ll atau 

le lb lih, analisis relgre lsi jluga melnunj lukkan 

hub lungan antara variable ll de lpe lnde ln de lngan 

variable ll indelpe lnde ln. 

3.12 Koe fisie  n De  te rminasi (R2) 

Analisa delte lrminasi dapat dilihat pada Mode ll 
Summary yaitu kolom R square l atau adj luste ld  

R. Kontriblusi dijle llaskan dalam format % 

se ldangkan sisanya (1- nilai R squarel/ adjlusteld 

R) melrupakan kontrublusi variable ll lain 

te lrhadap Y yang tidak dijle llaskan dalam 

pe lne llitian ini. 

3.13 Uj  i t 
Me lnurut Ghozali (2018:98),ujli statistik t 

pada dasarnya me lnunjlukkan selj lauh mana 

pe lngaruh variable ll pelnj le llas/ indelpe lnde ln se lcara 

individual dalam me lne lrangkan variasi 

variable ll delpe lnde ln.  

3.14 Uj  i F  

Uj li hipotelsis se lpe lrti ini diselblut uj li 
signifikansi kelse lluruhan te lrhadap garis relgre lsi 

yang dioblse lrvasi maupun e lstimasi, apakah Y 

ble lrhublungan linielr te lrhadap X₁, X₂, X3 

(Ghozali, 2018:98). 
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4. Hasil dan Pembahasan 

4.1 Uj  i Validitas  

BLe lrdasarkan hasil dari uj li validitas yang 

te llah dilakukan melnunj lukkan blahwa se lluruh 

itelm pe lrnyataan variable ll, Meldia sosial 

instagram, celle lblrity elndorse lr dan ke lputusan 

pe lmble llian dinyatakan valid.  

4.2 Uj  i Re liab ilitas  

BLe lrdasarkan hasil dari uj li re lliablilitas yang 

te llah dilakukan telrlihat blahwa se lluruh itelm 

pe lrnyataan variable ll me ldia sosial instagram, 

ce llelblrity elndorselr dan ke lputusan pelmble llian 

dinyatakan re lliable ll.  
4.3 Uj  i Asumsi Klasik  

4.3.1 Uj i Normalitas  

 

Gamblar 1. Grafik Normal P-P plot 
Sumble lr: Data diolah (2023) 

BLe lrdasarkan gamblar diatas dapat dilhati 

blahwa titik-titik data telrselblar dise lkitar garis 

diagonal atau se larah de lngan garis diagonal. 

De lngan de lmikian dapat dikatakan blahwa data 

te lrdistriblusi normal (asumsi telrpe lnuhi). 

4.3.2 Uj i He te  roske dastisitas  

 

Gamblar 2. Grafik scattelrplot 
Sumble lr: Data diolah (2023) 

BLe lrdasarkan gamblar grafik scatte lrplot 

diatas telrlihat blahwa titik–titik diatas dan 

dib lawah angka 0 te lrselblar se lpanj lang sumblu Y, 

se lhingga tidak melmble lntuk pola telrte lntu. 

De lngan de lmikian, data dapat dikatakan 

te lrble lblas dari masalah helte lroske ldastisitas.  

4.3.3 Uj i Multikoline  ritas 

BLe lrdasarkan hasil dari uj li 
multikolinelritas yang te llah dilakukan 

melnunj lukkan blahwa selmua nilai tolelransi 

untuk variable ll X1 dan X2 > 0,10 (0,770 untuk 

variable ll X1 dan X2) dan nilai VIF<10 (1,299 

untuk variable ll X1 dan X2). De lngan de lmikian 

dapat dikatakan blahwa variable ll X1 dan X2 

tidak te lrjladi multikolinelritas.  
4.4 Uj  i t 

BLe lrdasarkan hasil dari ujli t maka dapat 

disimpulkan blahwa meldia sosial instagram 

(X1) dan celle lblrity e lndorse lr (X2) selcara parsial 

ble lrpe lngaruh positif dan signifikan telrhadap 

ke lputusan pelmble llian (Y).  

4.5 Uj  i F  

BLe lrdasarkan hasil dari ujli F maka dapat 

disimpulkan blahwa meldia sosial instagram 

(X1) dan celle lblrity e lndorselr (X2) se lcara 

simultan ble lrpe lngaruh positif dan signifikan 

te lrhadap kelputusan pelmble llian (Y).  

4.6 Pe  mb ahasan  

 BLe lrdasarkan hasil pelne llitian yang 

dilakukan pada 100 re lsponde ln maka dipe lrole lh 

nilai adj luste ld R square l se lble lsar 56,9%.  Yang 

ble lrarti kontriblusi nilai variable ll inde lpe lnde lnt 

(X) telrhadap variable ll de lpe lnde lnt (Y) adalah 

se lb le lsar 56,9% se ldangkan sisanya 43,1% 

melrupakan kontriblusi variable ll lain yang tidak 

di te lliti dalam pelne llitian ini.  Delngan hasil 

pe lrsamaan relgre lsi linelar ble lrganda yaitu Y = 

6,147 + 0,256X1 + 0,696X2 + e l 
BLe lrdasarkan hasil uj li hipotelsis, dapat 

dikeltahui dari table ll uj li F blahwa nilai Fhitung, 

29,915> Ftab
l
e

l
l 3,09 dan sig 0,000 <0,05. Maka 

pe lne llitian ini melmbluktikan hipotelsis ke ltiga 

yang me lnyatakan blahwa meldia sosial 

instagram dan ce llelblrity e lndorselr selcara 

simultan atau BLelrsama-sama ble lrpelngaruh 

positif dan signifikan telrhadap ke lputusan 

pe lmble llian di Melnantela JLe lmble lr.  
 

5. Simpulan dan Saran 

5.1 Simpulan 

BLe lrdasarkan hasil pe lne llitian dapat 

disimpulkan blahwa meldia sosial instagram 

dan ce lle lblrity elndorselr se lcara parsial maupun 

simultan ble lrpe lngaruh positif dan signifikan 

te lrhadap kelputusan pe lmble llian konsumeln di 
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Me lnante la JLelmble lr. Yang dimana pe lngguna 

meldia sosial instagram sangat blanyak dan 

mudah dij langkau dan ce lle lblrity e lndorse lr 

(JLe lromel Polin) me lrupakan se lle lblriti instagram 

yang dapat dipe lrcaya, se lhingga blanyak 

konsume ln yang melngkonsumsi produk 

melnante la akiblat promosi yang dilakukan 

JLe lrome l Polin de lngan melnggunakan me ldia 

sosial instagram. 

5.2 Saran 

 BLelrdasarkan hasil pe lne llitian dan analisa data 

yang te llah disajlikan, maka saran yang dapat 

diblelrikan adalah se lblagai ble lrikut : Me lnante la 

JLe lmble lr dapat melmpe lrtahankan melnggunakan 

ce llelblrity elndorselr yang me lmiliki 

pe lnge ltahuan dan pelmahaman yang blaik 

te lntang produknya se lhingga dapat dipelrcaya 

olelh masyarakat, diharapkan Me lnante la 

JLe lmble lr dapat melningkatkan lagi marke lting 

mellalui me ldia sosial instagram agar tidak 

luput dari pelrhatian konsume ln delngan 

melmble lrikan inovasi untuk konte ln se lblagai 

ble lntuk promosinya, dan pe lne lliti sellanj lutnya 

diharapkan dapat me lnamblah variable ll lain agar 

hasil pelne llitian selmakin te lpat dan akurat. 
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