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Abstrak 

Salah satu platform media sosial yang paling banyak digunakan saat ini adalah Tiktok. Pada April 

2021 TikTok mengembangkan fiturnya dengan memunculkan fitur TikTok Shop. Kondisi 

tersebut membuat TikTok menjadi sasaran untuk media promosi dengan menampilkan produk dan 

layanan dengan konten yang menarik. Agar mampu menarik konsumen untuk membeli produk 

blouse wanita diperlukan strategi pemasaran yang menarik. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis pengaruh endorsement dan potongan harga terhadap keputusan pembelian produk 

blouse wanita di akun tiktok Adhiva Amalia. Penelitian ini merupakan penelitian eksplanasi 

dengan pendekatan kuantitatif. Teknik pengumpulan data menggunakan dokumentasi dan 

kuesioner yang disebarkan kepada 100 responden yaitu mahasiswi dari tiga Perguruan Tinggi 

Negeri di Kota Malang. Responden dipilih dengan teknik purposive sampling. Analisa data 

menggunakan uji kuesioner, analisis deskriptif, uji asumsi klasik, analisis regresi berganda, 

analisis determinan dan uji hipotesis. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa endorsement dan 

potongan harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian produk Blouse wanita pada 

akun Tiktok Adhiva Amalia secara sendiri-sendiri maupun bersama-sama dengan kontribusi 

kuat. Dari hasil penelitian ini diharapkan Blouse wanita pada akun Tiktok Adhiva dapat 

meningkatkan kepercayaan konsumen terhadap ensorsement yang dibuat serta memberikan 

potongan harga yang menarik untuk konsumen sehingga dapat meningkatkan keputusan 

pembelian konsumen. 
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Abstrak 

One of the most used social media platforms today is Tiktok. Those conditioned make TikTok a 

target for promotional media by presenting products and services with interesting content. In 

order to be able to attract consumers to buy women's blouse products, an attractive marketing 

strategy is needed. This study aims to analyze the effect of endorsements and price discounts on 

purchasing decisions for women's blouse products on the Adhiva Amalia Tiktok account. This 

research is explanatory research with a quantitative approach. Data collection techniques used 

documentation and questionnaires which were distributed to 100 respondents, namely female 

students from three state universities in Malang City. Respondents were selected by purposive 

sampling technique. Data analysis used a questionnaire test, descriptive analysis, classical 

assumption test, multiple regression analysis, determinant analysis and hypothesis testing.

 The results of this study showed that endorsements and price discounts had a positive 

effect on purchasing decisions for women's blouse products on the Adhiva Amalia Tiktok account 

individually or together with a strong contribution. From the results of this study, it is hoped that 

women's blouses on the Adhiva Tiktok account can increase consumer confidence in the 

endorsements made and provide attractive discounts for consumers so that they can increase 

consumer purchasing decisions. 

Keywords: endorsement; price discount; purchase decisions; tiktok Adhiva Amalia 
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1. Pendahuluan 

Pe lrkelmbangan telknollolgi melmunculkan 

banyak platfolrm e l-colmme lrcel dan 

melmpelngaruhi pelrilaku kolnsumeln. Dunia 

usaha di bidang pakaian saat ini seldang 

melngalami kelnaikan yang pe lsat. Munculnya 

be lrbagai molde ll pakaian mulai dari baju, 

cellana, kelrudung, gamis, tunik, kulolt, dan 

lain selbagainya. Seljak masa pandelmi yang 

dialami Indolne lsia melmbuat kelbanyakan 

olrang mellakukan usaha mellalui olnlinel mulai 

dari melnjual pakaian, kulinelr makanan 

ringan sampai makanan be lrat. Tidak hanya 

itu bahkan untuk kelbutuhan selhari-hari lelbih 

melmilih melmbelli mellalui olnlinel, karelna hal 

itu dapat melmudahkan kolnsumeln dalam 

melmbelli kelbutuhannya tanpa harus kelluar 

rumah. 

Be lrdasarkan Kolmpas.colm Aplikasi 

jeljaring solsial belrbasis videlol pe lndelk TikTolk 

dikabarkan tellah diunduh toltal 1,5 miliar kali 

di platfolrm Androlid dan iOlS seljak awal 

dirilis. Pada tahun 2019, TikTolk diunduh 614 

juta kali. Jumlah melningkat selbanyak 6% 

dibandingkan pelriolde l yang sama tahun lalu. 

Angka unduhan telrselbut me lnjadikan TikTolk 

melnjadi aplikasi noln-game l ke ltiga yang 

paling banyak diunduh seltellah WhatsApp dan 

Melsselngelr. Lapolran SelnsolrTolwe lr yang 

dikutip Kolmpas bahkan melnyelbutkan 

TikTolk melmiliki unduhan lelbih banyak 

dibandingkan Facelbololk dan Instagram. 

Pe lmasaran olnlinel atau olnline l markelting 

dapat belrjalan delngan adanya belbe lrapa faktolr 

pe lndukung selpelrti pelngiklan meldia solsial 

atau elndolrselme lnt dan poltolngan harga juga 

telrmasuk cara melmprolmolsikan prolduk agar 

melmbuat pelmbelli telrtarik dan ingin melmbelli 

prolduk telrselbut. Melmprolmolsikan prolduk 

dan jasa mellalui elndolrselme lnt melmbelrikan 

manfaat selpe lrti melningkatkan olmzelt 

pe lnjualan dikarelnakan kualitas prolduk 

telrjamin delngan dukungan e lndolrselme lnt yang 

dapat melmbujuk pelngikut mellalui kolnteln 

yang dipolsting. Artinya kolnteln yang Anda 

relkolmelndasikan akan dilihat lelbih banyak 

olrang dan melnjangkau jaringan. Pelnggunaan 

Elndolrselmelnt melrupakan salah satu stratelgi 

krelatif dalam pelriklanan yang digunakan 

untuk melmbantu masyarakat melmbelntuk 

gambaran telrhadap prolduk dan citra melrelk 

de lngan cara melngasolsiasikan elndolrselmelnt 

de lngan prolduk telrselbut se lrta melnciptakan 

brand awarelne lss di mata masyarakat selbagai 

pe lngguna prolduk. 

Be lrdasarkan latar bellakang yang tellah 

dijellaskan, maka pelnulis telrtarik untuk 

mellakukan pelnellitian telrhadap hubungan 

Elndolrselmelnt dan Poltolngan Harga yang dapat 

melmpelngaruhi kelputusan pelmbellian 

kolnsumeln telrhadap prolduk Bloluse l Wanita. 

Ollelh karelna itu, dalam pelne llitian ini pelnulis 

melngambil judul “Pelngaruh Elndolrselme lnt 

Dan Poltolngan Harga Telrhadap Kelputusan 

Pe lmbellian Prolduk Bloluse l Wanita Pada 

Aplikasi Tiktolk (Tiktolk: Adhiva Amalia) 

Studi Pada Mahasiswi di Kolta Malang”. 

Rumusan Masalah 

1. Apakah Elndolrsmelnt selcara parsial 

be lrpelngaruh telrhadap kelputusan 

pe lmbellian prolduk blolusel Wanita pada 

akun tiktolk Adhiva Amalia? 

2. Apakah poltolngan harga se lcara parsial 

be lrpelngaruh telrhadap kelputusan 

pe lmbellian prolduk blolusel Wanita pada 

akun tiktolk Adhiva Amalia? 

3. Apakah Elndolrsme lnt dan poltolngan harga 

selcara simultan belrpelngaruh telrhadap 

ke lputusan pelmbellian prolduk blolusel 

Wanita pada akun tiktolk Adhiva 

Amalia? 

Tujuan Pelne llitian 

Be lrdasarkan rumusan masalah diatas, maka 

tujuan yang akan dipelrollelh dari pelne llitian ini 

adalah: 

1. Melnguji pelngaruh Elndolrsme lnt selcara 

parsial telrhadap kelputusan pe lmbellian 

prolduk bloluse l Wanita pada akun tiktolk 

Adhiva Amalia. 

2. Melnguji pelngaruh Poltolngan harga 

selcara parsial telrhadap ke lputusan 

pe lmbellian prolduk blolusel Wanita pada 

akun tiktolk Adhiva Amalia. 

3. Melnguji pelngaruh Elndolrsmelnt dan 

poltolngan harga selcara simultan telrhadap 

ke lputusan pelmbellian prolduk blolusel 

Wanita pada akun tiktolk Adhiva Amalia. 

 

2. Kajian Pustaka 

Melnurut Rolyan (2015:23) Elndolrselme lnt 

melmiliki arti dukungan atau saran. Makna 

Elndolrselmelnt di dalam bisnis atau tolkol olnlinel 

melrupakan salah satu belntuk ke lrjasama yang 

saling melnguntungkan keldua bellah pihak. Di 

sisi lain, istilah “Elndolrsel” melngacu pada 

selse lolrang (aktolr, pelnghibur atau atlelt) yang 
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dikelnal publik atas prelstasinya di bidang 

be lrbelda dalam katelgolri prolduk yang 

didukung. Elndolrselme lnt di meldia solsial 

be lrbelda delngan elndolrselme lnt di meldia 

pe lmasaran langsung, karelna di meldia Tiktolk 

siapapun bisa melnjadi elndolrselmelnt atau 

diselbut delngan Tiktolkelrs (istilah untuk 

melnyelbut olrang yang melnggunakan Tiktolk) 

asalkan melmpunyai daya tarik untuk 

melmbuat tingkat kelpe lrcayaan kolnsumeln 

yang tinggi untuk melmbe lli prolduk yang 

dipasarkan. Seldangkan dalam meldia 

pe lmasaran langsung (Kolnvelnsiolnal) 

Elndolrselmelnt sellalu ditujukan kelpada olrang – 

olrang yang dikelnal banyak olrang, selpe lrti 

artis atau aktolr. Delngan Elndolrselme lnt selbagai 

cara melmprolmolsikan prolduk dan jasa selcara 

tidak langsung melmpelngaruhi pelngikut di 

Tiktolk dan melnarik kolnsume ln. 

1. Indikatolr Elndolrse lmelnt. 

1) Trustwolrthinelss (Dapat dipe lrcaya) 

2) Elxpelrtisel (Ke lahlian) 

3) Attractivelne lss (Daya Tarik) 

4) Re lspelct (Kualitas dihargai) 

5) Similarty (Kelsamaan) 

2. Faktolr – Faktolr Elndolrselme lnt yang 

baik. 

1) Infolrmasi (Infolrming) 

2) Pe lrsuasif (Influelncing) 

3) Pe lngingat (Relminding) 

4) Pe lngulangan (Pelrvasivasive lnelss) 

Melnurut Tjiptolnol (2008:219), poltolngan 

harga adalah pelngurangan pada harga suatu 

prolduk dibandingkan de lngan harga 

relgulelrnya dalam jangka waktu telrtelntu. 

Melnurut Statoln, poltolngan harga/discolunt 

melrupakan akibat dari pe lnurunan harga 

dasar/ harga relgistrasi dan pelngurangan 

telrselbut dapat belrupa kolmpelnsasi selpe lrti 

poltolngan harga atau barang gratis. Poltolngan 

harga melrupakan poltolngan harga yang 

dibelrikan kelpada pellanggan yang mellakukan 

pe lmbellian prolduk telrtelntu selcara kreldit.  

1. Macam – Macam Poltolngan Harga 

1) Poltolngan Harga Tunai 

2) Poltolngan Kuantitas 

3) Poltolngan Harga Fungsiolnal 

4) Poltolngan Musiman 

2. Faktolr – Faktolr Pe lmbelrian Poltolngan 

Harga 

1) Barang akan diganti delngan molde ll 

baru. 

2) Ada masalah pada prolduk ini 

selhingga sulit untuk dijual.  

3) Pe lrusahaan melmpunyai 

masalah keluangan yang selrius.  

4) Jika harus melnunggu lama, 

harga akan telrus turun. 

5) Kualitas prolduk ini tellah 

diturunkan ollelh pelrusahaan. 

3. Indikatolr Poltolngan Harga 

1) Be lsaran poltolngan harga 

melrupakan belsaran diskoln pada 

saat prolduk didiskoln. 

2) Pe lrioldel poltolngan pelriolde l 

telrtelntu dimana diskoln telrjadi. 

3) Jelnis prolduk yang melndapat 

poltolngan harga melmiliki 

banyak pilihan pada prolduk 

yang didiskoln. 

Melnurut Koltlelr dan Ke lllelr (2016:45), 

Ke lputusan pelmbellian adalah tahap dimana 

kolnsumeln melmutuskan niat melmbelli yang 

selbe lnarnya selte llah belrbagai pelrtimbangan 

dan juga telrmasuk prolse ls elvaluasi prolduk 

altelrnatif yang melndelkati prolduk yang 

diinginkan, kelmudian me lmandu mellalui 

prolse ls kelputusan pelmbellian. Keltika 

kolnsumeln melngambil kelputusan pelmbellian, 

melrelka telrlibat langsung dalam prolsels 

pe lmbellian dan prolsels pelnggunaan prolduk 

yang diinginkan. 

Pe lnellitian ini melngacu pada pelnellitian 

selbe llumnya. Dalam hal ini pelne lliti 

melngambil belbe lrapa colntolh pe lnellitian yang 

telrkait yang dijadikan acuan dalam pelnulisan 

lapolran tugas akhir. Di bawah ini adalah 

pe lnellitian telrdahulu yang dijadikan selbagai 

relfelre lnsi. 

1. Judul Pelngaruh Iklan Dan Poltolngan 

Harga Telrhadap Kelputusan Pelmbellian 

Mellalui Markeltplacel Sholpele l ollelh Nurita 

(2021) delngan variabell Be lbas yaitu 

Iklan (X1) dan Poltolngan Harga (X2), 

variabell telrikat yaitu Ke lputusan 

Pe lmbellian (Y). Delngan meltoldel 

pe lnellitian kuantitatif dan polpulasi 

Mahasiswa D4 Manajelmeln Pelmasaran 

di Pollitelknik Nelge lri Malang. Hasil 

pe lnellitiannya melnyatakan bahwa Selcara 

parsial dan simultan Poltolngan Harga 

be lrpelngaruh signifikan telrhadap 

Ke lputusan Pelmbellian. 

2. Judul Pelngaruh Colntelnt Markelting Dan 

Ce llelbrity Elndolrsels Telrhadap Kelputusan 
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Pe lmbellian Prolduk MS Glolw Be lauty Di 

Elra Pandelmi Colvid-19 ollelh Amalia 

(2022) delngan variabell Be lbas yaitu 

Colntelnt Markelting (X1) dan Ce llelbrity 

Elndolrsels (X2), variabe ll telrikat 

Ke lputusan Pelmbellian (Y). De lngan 

meltolde l pelne llitian kuantitatif dan 

polpulasi Mahasiswa D4 Manajelmeln 

Pe lmasaran di Pollitelknik Nelge lri Malang. 

Hasil pelnellitiannya melnyatakan bahwa 

Se lcara parsial dan simultan Cellelbrity 

Elndolrsels belrpelngaruh signifikan 

telrhadap Kelputusan Pelmbellian. 

3. Judul Pelngaruh Cellelbrity Elndolrsel Dan 

Ellelctrolnic Wolrd Olf Moluth Telrhadap 

Ke lputusan Pelmbellian Pada Solsial 

Meldia Instagram (Survely pada 

Folllolwelrs @tasyafarasya) ollelh Arseltya 

(2022) delngan variabell Be lbas yaitu 

Ce llelbrity Elndolrsel (X1) dan Elle lctrolnic 

Wolrd Olf Moluth (X2), variabell telrikat 

yaitu Kelputusan Pelmbellian (Y). Delngan 

meltolde l pelne llitian kuantitatif dan 

polpulasi Mahasiswa D4 Manajelmeln 

Pe lmasaran di Pollitelknik Nelge lri Malang. 

Hasil pelnellitiannya melnyatakan bahwa 

Se lcara parsial dan simultan Cellelbrity 

Elndolrsels belrpelngaruh signifikan 

telrhadap Kelputusan Pelmbellian. 

4. Judul Pelngaruh Pelnggunaan 

Elndolrselmelnt Dan Inolvasi Prolduk 

Te lrhadap Olmzelt Pelnjualan Usaha 

Olnlinel Sholp Dalam Pelrspelktif Elkolnolmi 

Islam (Studi Pada Hamsholp.Bdl) ollelh 

Harahap (2021) delngan variabell Be lbas 

yaitu Elndolrselme lnt (X1) dan Inolvasi 

Prolduk (X2), variabell telrikat Olmzelt 

Pe lnjualan (Y). Delngan meltolde l 

pe lnellitian kuantitatif dan polpulasi 

Mahasiswa Univelrsitas Islam Nelge lri 

Radeln Intan Lampung. Hasil 

pe lnellitiannya melnyatakan bahwa Selcara 

parsial dan simultan Elndolrselmelnt 

be lrpelngaruh signifikan telrhadap Olmzelt 

Pe lnjualan. 

5. Judul Pelngaruh Poltolngan Harga 

(Discolunt) Telrhadap Pelmbe llian Tidak 

Te lrelncana (Impulsel Buying) (Studi Pada 

Pe lngunjung Matahari Delpartmelnt Stolrel 

Jolhar Plaza Jelmbelr) olle lh Baskara 

(2020) delngan variabell Be lbas yaitu 

Poltolngan Harga (Discolunt) (X1) dan 

variabell telrikat yaitu Pelmbe llian Tidak 

Te lrelncana (Impulsel Buying) (Y). 

De lngan meltolde l pe lnellitian kuantitatif 

dan polpulasi Relspolnde ln Yang 

Melngunjungi Matahari De lpartelmeln 

Stolre l Jelmbelr. Hasil pe lnellitiannya 

melnyatakan bahwa Selcara parsial dan 

simultan Poltolngan Harga be lrpelngaruh 

polsitif telrhadap Kelputusan Pe lmbellian. 

 

3. Metodologi Penelitian 

Meltoldel pe lnellitian yang digunakan 

dalam pelne llitian ini adalah meltoldel 

kuantitatif. Polpulasi pelne llitian ini telrdiri dari 

mahasiswa dari tiga Pelrguruan Tinggi Nelge lri 

(PTN) yang belrlolkasi di Kolta Malang yaitu 

Univelrsitas Brawijaya, Univelrsitas Islam 

Ne lgelri Maulana Malik Ibrahim Malang dan 

Pollitelknik Nelge lri Malang yang sudah pelrnah 

melmbelli prolduk blolusel wanita di akun Tiktolk 

Adhiva Amalia, sampell pelne llitian melncakup 

100 mahasiswa. Variabell pe lnellitian telrdiri 

dari tiga variabell yaitu Elndolrselme lnt (X1) dan 

Poltolngan Harga (X2) yang melrupakan 

variabell belbas dan Kelputusan Pelmbellian (Y) 

yang melrupakan variabell telrikat. Meltoldel 

pe lngambilan sampell adalah noln prolbability 

sampling delngan melnggunakan meltoldel 

Multistagel sampling, dan jelnis datanya 

adalah data primelr yang dipelrollelh dari 

pe lnyelbaran kuelsiolnelr kelpada pelmbelli dan 

kolnsumeln delngan melnggunakan Gololglel 

Folrm dan data selkundelr mellalui buku, jurnal, 

artikell atau lainnya yang melmbahas telntang 

pe lnellitian ini. Meltolde l pe lngumpulan data 

dilakukan mellalui kuelsiolne lr dan 

dolkumelntasi. Meltolde l analisis data melliputi 

analisis delskriptif, uji validitas, uji 

relalibilitas, uji asumsi klasik, uji relgrelsi linielr 

be lrganda dan kole lfisieln de ltelrminasi. Uji 

hipoltelsis yaitu uji parsial (uji t) dan uji 

simultan (uji F). 

 

4. Hasil dan pembahasan 

1) Distribusi Frelkue lnsi Variabell 

Elndolrsmelnt (X1) 

Variabell Elndolrsmelnt (X1) telrdiri dari 

e lmpat indikatolr yaitu Visibilitas, 

Kreldibilitas, Daya Tarik, dan 

Ke lkuatan. Telrdapat 11 itelm 

pe lrnyataan pada variabell Elndolrsmelnt 

yang diajukan kelpada relspolndeln. 

Distribusi frelkue lnsi itelm-ite lm variabell 
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Elndolrsmelnt dijellaskan selbagai 

be lrikut: 

Tabel 1. Distribusi Frekuensi 

Variabel Endorsment (X1) 
Itelm STS TS N S SS Melan 

f % f % f % f % f %  

X1.1 1 1 0 0 5 5 81 81 13 13 4,05 

X1.2 1 1 0 0 4 4 83 83 12 12 4,05 

X1.3 0 0 0 0 6 6 84 84 10 10 4,04 

X1.4 0 0 0 0 3 3 89 89 8 8 4,05 

X1.5 0 0 1 1 8 8 83 83 8 8 3,98 

X1.6 0 0 3 3 7 7 85 85 5 5 3,92 

X1.7 0 0 0 0 5 5 86 86 9 9 4,04 

X1.8 0 0 0 0 8 8 87 87 5 5 3,97 

X1.9 0 0 3 3 11 11 80 80 6 6 3,89 

X1.10 0 0 1 1 4 4 87 87 8 8 4,02 

X1.11 0 0 0 0 8 8 83 83 9 9 4,01 

Variabell Elndolrsmelnt 4,00 

Sumbe lr: Data diollah (2023) 

Be lrdasarkan hasil pelnellitian analisis 

de lskriptif variabell Elndolrselme lnt (X1) di atas, 

dapat dikeltahui bahwa dari selmua indikatolr 

dipelrollelh nilai rata – rata untuk variabell 

Elndolrselmelnt adalah selbe lsar 4,00 dan dapat 

digollolngkan dalam katelgolri melan baik. 

Indikatolr delngan itelm dike lnal masyarakat 

(X1.1), itelm melmiliki pelngaruh (X1.2) dan 

itelm melmiliki pelngalaman (X1.4) melmiliki 

nilai melan telrtinggi yaitu selbe lsar 4,05 dan 

telrmasuk dalam katelgolri melan baik, 

seldangkan indikatolr delngan itelm disukai 

masyarakat (X1.9) melmiliki nilai melan 

telrelndah yaitu selbelsar 3,89 dan telrmasuk 

dalam katelgolri melan baik. De lngan delmikian, 

ditinjau dari selgi elndolrselme lnt diharapkan 

akun tiktolk Adhiva Amalia dapat 

melmpelrtahankan indikatolr visibilitas delngan 

itelm dikelnal masyarakat dan itelm melmiliki 

pe lngaruh, selrta indikatolr kreldibilitas delngan 

itelm melmiliki pelngalaman agar teltap baik 

dan belrupaya lelbih untuk melningkatkan 

indikatolr daya tarik delngan itelm disukai 

masyarakat agar lelbih maksimal selhingga 

dapat telrus melndolrolng prolse ls kelputusan 

pe lmbellian kolnsumeln atas prolduk bloluse l 

wanita pada akun tiktolk Adhiva Amalia. 

2) Distribusi Frelkue lnsi Variabe ll Poltolngan 

Harga (X2) 

Variabell Poltolngan Harga (X2) telrdiri dari 

lima indikatolr yaitu Poltolngan Harga 

Kuantitas Kumulatif, Poltolngan Harga 

Kuantitas Noln Kumulatif, Poltolngan Harga 

Musiman, Poltolngan Harga Kas (Cash 

Discolunt), dan Tradel (Functiolnal) Discolunt. 

Te lrdapat 11 itelm pelrnyataan pada variabell 

Poltolngan Harga yang diajukan kelpada 

relspolndeln. Distribusi frelkuelnsi itelm-itelm 

variabell Poltolngan Harga dijellaskan selbagai 

be lrikut: 

Tabel 2. Distribusi Frekuensi 

Variabel Potongan Harga (X2) 
Ite lm STS TS N S SS Me lan 

f % f % f % f % f %  

X2.1 0 0 0 0 2 2 62 62 36 36 4,34 

X2.2 0 0 1 1 5 5 77 77 17 17 4,10 

X2.3 0 0 1 1 7 7 76 76 16 16 4,07 

X2.4 0 0 7 7 6 6 77 77 10 10 3,90 

X2.5 0 0 1 1 6 6 81 81 12 12 4,04 

X2.6 0 0 2 2 7 7 80 80 11 11 4,00 

X2.7 0 0 3 3 6 6 84 84 7 7 3,95 

X2.8 0 0 1 1 3 3 86 86 10 10 4,05 

X2.9 0 0 0 0 2 2 89 89 9 9 4,07 

X2.10 1 1 7 7 2 2 80 80 10 10 3,91 

X2.11 0 0 0 0 7 7 81 81 12 12 4,05 

Po lto lngan Harga  4,04 

Sumbe lr: Data diollah (2023) 
Be lrdasarkan hasil pelne llitian analisis 

de lskriptif variabell Poltolngan Harga (X2) di 

atas, dapat dikeltahui bahwa dari selmua 

indikatolr dipelrollelh nilai rata – rata untuk 

variabell Poltolngan Harga adalah selbelsar 4,04 

dan dapat digollolngkan dalam katelgolri melan 

baik. Indikatolr de lngan itelm pe llanggan (X2.1) 

melmiliki nilai melan telrtinggi yaitu selbelsar 

4,34 dan telrmasuk dalam katelgolri melan baik, 

seldangkan indikatolr delngan itelm tidak ada 

pe lriolde l waktu (X2.4) melmiliki nilai melan 

telrelndah yaitu selbelsar 3,90 dan telrmasuk 

dalam katelgolri melan baik. De lngan delmikian, 

ditinjau dari selgi poltolngan harga diharapkan 

akun tiktolk Adhiva Amalia dapat 

melmpelrtahankan indikatolr poltolngan harga 

kuantitatif kumulatif delngan itelm pellanggan 

agar teltap baik dan belrupaya lelbih untuk 

melningkatkan indikatolr poltolngan harga 

kuantitatif noln kumulatif de lngan itelm tidak 

ada pelrioldel waktu agar lelbih maksimal 

selhingga dapat telrus me lndolrolng prolse ls 

ke lputusan pelmbellian kolnsumeln atas prolduk 

blolusel wanita pada akun tiktolk Adhiva 

Amalia. 

3) Distribusi Frelkue lnsi Variabe ll Kelputusan 

Pe lmbellian (Y) 

Variabell Kelputusan Pelmbe llian (Y) telrdiri 

dari lima indikatolr yaitu Pelngelnalan 
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Masalah, Pelncarian Infolrmasi, Elvaluasi 

Altelrnatif, Kelputusan Melmbe lli, dan Elvaluasi 

Pasca Belli. Telrdapat 11 itelm pelrnyataan pada 

variabell Kelputusan Pelmbellian yang diajukan 

ke lpada relspolndeln. Distribusi frelkue lnsi itelm-

itelm variabell Kelputusan Pelmbellian 

dijellaskan selbagai belrikut: 

Tabel 3. Distribusi Frekuensi Variabel 

Keputusan Pembelian (Y) 
Ite lm STS TS N S SS Me lan 

f % f % f % f % f % 

Y.1 0 0 0 0 6 6 41 41 53 53 4,47 

Y.2 0 0 0 0 1 1 55 55 44 44 4,43 

Y.3 0 0 0 0 4 4 85 85 11 11 4,07 

Y.4 0 0 0 0 5 5 87 87 8 8 4,03 

Y.5 0 0 0 0 5 5 85 85 10 10 4,05 

Y.6 0 0 1 1 9 9 84 84 6 6 3,95 

Y.7 0 0 0 0 3 3 87 87 10 10 4,07 

Y.8 0 0 2 2 2 2 90 90 6 6 4,00 

Y.9 0 0 1 1 2 2 88 88 9 9 4,05 

Y.10 0 0 1 1 1 1 85 85 13 13 4,10 

Y.11 0 0 0 0 6 6 81 81 13 13 4,07 

Ke lputusan Pe lmbe llian 4,11 

Sumbe lr: Data diollah (2023) 
Be lrdasarkan hasil pelnellitian analisis 

de lskriptif variabell Ke lputusan Pelmbellian 

(X2) di atas, dapat dikeltahui bahwa dari 

selmua indikatolr dipelrollelh nilai rata – rata 

untuk variabell Ke lputusan Pe lmbellian adalah 

selbelsar 4,11 dan dapat digollolngkan dalam 

katelgolri melan baik. Indikatolr delngan itelm 

ke lbutuhan (Y.1) melmiliki nilai melan 

telrtinggi yaitu selbelsar 4,47 dan telrmasuk 

dalam katelgolri melan baik, seldangkan 

indikatolr delngan itelm manfaat prolduk (Y.6) 

melmiliki nilai melan telre lndah yaitu selbe lsar 

3,95 dan telrmasuk dalam katelgolri melan baik. 

De lngan delmikian, ditinjau dari selgi 

ke lputusan pelmbellian diharapkan akun tiktolk 

Adhiva Amalia dapat melmpelrtahankan 

indikatolr pe lngelnalan masalah delngan itelm 

ke lbutuhan agar teltap baik dan belrupaya lelbih 

untuk melningkatkan indikatolr elvaluasi 

altelrnatif delngan itelm manfaat prolduk agar 

lelbih maksimal selhingga dapat telrus 

melndolrolng prolsels kelputusan pelmbellian 

kolnsumeln atas prolduk blolusel wanita pada 

akun tiktolk Adhiva Amalia. 

1) Uji Nolrmalitas 

 
Gambar 1. Hasil Uji Normalitas 

Sumbe lr: Data diollah (2023) 
Be lrdasarkan gambar 1, pada grafik P-

Plolt di atas melnunjukkan bahwa titik-titik 

data telrselbar di selkitar diagolnal grafik 

histolgram dan selsuai de lngan arah 

diagolnalnya. Pada grafik te lrselbut tidak ada 

titik telrselbar pada grafik yang tidak belrada 

diselpanjang diagolnal. Dapat disimpulkan 

bahwa data telrdistribusi nolrmal dan molde ll 

relgrelsi linielr melmelnuhi asumsi nolrmalitas. 

Nolrmalitas belrarti data yang digunakan 

dalam pelne llitian ini melwakili polpulasi dan 

dapat diuji lelbih lanjut di ke lmudian hari.  

 

2) Uji Heltelrolske ldastisitas 

 
Gambar 2. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Sumbe lr: Data diollah (2023) 

Be lrdasarkan gambar 2, telrlihat titik data 

di atas angka 0 telrselbar pada sumbu Y (0, 3) 

dan (0, -3) dan tidak melmbelntuk polla 

telrtelntu. Ollelh karelna itu, dapat disimpulkan 

bahwa moldell relgrelsi pada pe lnellitian ini tidak 

melmpunyai masalah heltelrolskeldastisitas dan 

asumsi telrpelnuhi. Selhingga molde ll relgrelsi 
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pada pelne llitian ini dapat dikatakan elfisieln 

dan akurat. 

 

3) Uji Multikollinielritas 

Tabel 4. Hasil Uji Multikolinearitas 

Variabel Collinearity Statistics Keterangan 

Tolerance VIF 

Elndo lrse lme lnt (X1) 0,878 1,139 Tidak telrjadi multikolline laritas 

Po ltolngan Harga 

(X2) 

0,878 1,139 Tidak telrjadi multikolline laritas 

Sumbe lr: Data diollah (2023) 

Be lrdasarkan tabell 4, telrlihat bahwa 

selmua nilai Tolle lrancel untuk variabell 

Elndolrsmelnt (X1) dan Poltolngan Harga (X2) 

selbelsar 0,878 > 0,100 dan selmua nilai VIF 

(Variancel Inflatioln Factolr) selbelsar 1,139 < 

10,00. Ollelh karelna itu, data dapat dikatakan 

telrbelbas dari masalah multikollinelaritas 

karelna variabell-variabellnya indelpe lndelnt atau 

tidak belrhubungan dan asumsi telrpelnuhi. 

Tabel 5. Hasil Uji Regresi Berganda 

 
Sumbe lr: Data diollah (2023) 

Be lrdasarkan hasil di atas, di antara 

ke ldua kole lfisieln relgrelsi masing-masing 

variabell indelpe lndeln te lrlihat nilai kolelfisieln 

variabell Poltolngan Harga (X2) lelbih belsar 

dibandingkan delngan variabe ll Elndolrselme lnt 

(X1) yaitu selbe lsar 0,558, seldangkan nilai 

variabell Elndolrselme lnt (X1) hanya selbe lsar 

0,124. Dapat disimpulkan bahwa variabell 

Poltolngan Harga (X2) melmbe lrikan kolntribusi 

paling belsar telrhadap variabell Ke lputusan 

Pe lmbellian (Y).  

Tabel 6. Hasil Uji Koefisien Determinasi 

Sumbe lr: Data diollah (2023) 

Be lrdasarkan tabell 6, nilai Adjusteld R 

Squarel dapat dijellaskan selbe lsar 0,533 atau 

53,3%. Artinya kolntribusi atau kelmampuan 

variabell Elndolrselmelnt (X1) dan Poltolngan 

Harga (X2) dalam melnje llaskan variansi 

variabell Kelputusan Pelmbe llian (Y) adalah 

selbe lsar 0,533 atau 53,3%, dan sisanya (1 – 

0,533 = 0,467) 46,7% melrupakan kolntribusi 

variabell lain yang tidak ditelliti dalam 

pe lnellitian ini. 

Tabel 7. Hasil Uji Parsial (Uji t) 
Variabel  Thitung Ttabel  Sig. Sig. 

Tabel 
Keterangan 

Elndolrse lmelnt 

(X1) 

2,013 1,661 0,047 0,05 Belrpelngaruh 

Polto lngan 

Harga (X2) 

9,161 1,661 0,000 0,05 Belrpelngaruh 

Sumbe lr: Data diollah (2023) 

Be lrdasarkan tabell 7, maka hasil uji t (uji 

parsial) dapat dijellaskan selbagai belrikut:  

1. Pe lngaruh Elndolrselme lne lt Te lrhadap 

Ke lputusan Pelmbellian. 

Dari  hasil pelngujian variabe ll 

Elndolrselmelnt (X1) dipelrollelh nilai thitung 

2,013 > ttabell 1,661 atau nilai sig. 

selbe lsar 0,047 < 0,05, maka hipoltelsis 

H1 ditelrima dan H0 ditollak. Hal ini 

melnunjukkan bahwa Elndolrselmelnt 

(X1) selcara parsial belrpelngaruh polsitif 

telrhadap Kelputusan Pelmbe llian (Y) 

prolduk Blolusel wanita. 

2. Pe lngaruh Poltolngan Harga Telrhadap 

Ke lputusan Pelmbellian.  

Dari hasil pelngujian variabe ll Poltolngan 

Harga (X2) dipelrollelh nilai thitung 

selbe lsar 9,161 > ttabell 1,661 atau nilai 

sig. selbelsar 0,000 < 0,05, maka 

hipoltelsis H2 ditelrima dan H0 ditollak. 

Hal ini melnunjukkan bahwa Poltolngan 

Harga (X2) selcara parsial be lrpelngaruh 

polsitif telrhadap Kelputusan Pelmbellian 

(Y) prolduk Blolusel wanita. 

Tabe ll 8. Hasil Uji Simultan (Uji F) 

 
Sumbe lr: Data diollah (2023) 

Be lrdasarkan tabell 8, telrlihat nilai Fhitung 

selbe lsar 57,417 > Ftabell 3,09 dan nilai sig. 

selbe lsar 0,000 < 0,05, maka hipoltelsis H3 

ditelrima dan H0 ditollak. Hal ini melnunjukkan 

bahwa Elndolrselmelnt (X1) dan Poltolngan 

Harga (X2) selcara belrsama-sama 

be lrpelngaruh polsitif telrhadap Kelputusan 

Pe lmbellian (Y) prolduk Blolusel Wanita. 

 

5. Simpulan dan Saran 

Be lrdasarkan hasil analisis data dan 

pe lmbahasan pelngaruh Elndolrselmelnt dan 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig 

B Std. 

Error 

Beta   

1 (Colnstant) 15,019 3,095  4,853 0,000 

 Elndolrse lme lnt 0,124 0,061 0,148 2,013 0,047 

 Poltolngan 

Harga 

0,558 0,061 0,672 9,161 0,000 

Model R R 

Square 

Adjusted 

R 

Square 

Std. 

Error of 

the 

Estimate 

1 0,736a 0,542 0,533 1,785 

F 

hitung 

F 

tabel 

Sig. Sig. 

Tabel 

Keterangan 

57,417 3,09 0,000 0,05 Belrpelngaruh 
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Poltolngan Harga telrhadap Ke lputusan 

Pe lmbellian Prolduk Blolusel Wanita yang tellah 

dilakukan pada bab selbe llumnya, dapat 

disimpulkan Variabell Elndolrselmelnt dan 

Poltolngan Harga selcara simultan melmpunyai 

pe lngaruh polsitif dan signifikan telrhadap 

Ke lputusan Pelmbellian Prolduk Blolusel Wanita 

di akun Tiktolk Adhiva Amalia.  

Be lrdasarkan pelnellitian dan analisis yang 

disampaikan, disarankan untuk 

melmpelrtahankan stratelgi pelmasaran 

e lndolrselme lnt ollelh Adhiva Amalia di akun 

Tiktolk miliknya dan melraih polpularitas di 

kalangan masyarakat delngan melngikuti 

pe lrkelmbangan fashioln saat ini dan harus 

sellalu telrselnyum dan tampil celria di delpan 

kamelra. Untuk telrus melndolrolng kolnsumeln 

untuk mellakukan kelputusan pelmbellian  

prolduk blolusel wanita di akun Tiktolk Adhiva 

Amalia. Selbaiknya stratelgi pelmasaran Anda 

teltap belrupa poltolngan harga tanpa jangka 

waktu telrtelntu selhingga kolnsumeln dapat 

melmbelli prolduk blolusel kapan saja tanpa 

melmelrlukan tanggal atau hari telrtelntu. 

Karelna stratelgi ini dapat melmpelngaruhi 

ke lputusan kolnsumeln dalam pelmbellian 

prolduk blolusel wanita di akun Tiktolk Adhiva 

Amalia. Disarankan selbaiknya dijellaskan 

ke lunggulan prolduk blolusel wanita agar 

kolnsumeln dapat melngambil kelputusan yang 

baik dalam melmbelli prolduk bloluse l wanita 

selsuai delngan kelbutuhan dan manfaatnya 

masing-masing. Dan saran untuk pelnellitian 

sellanjutnya adalah selbaiknya dilakukan 

pe lnellitian untuk melnge lmbangkan variabell 

pe lnellitian atau melmpelrluas tolpik pelnellitian 

de lngan melnggunakan sampe ll dan polpulasi 

yang lelbih belsar. Pelnellitian ini diharapkan 

dapat melmbelrikan wawasan baru yang dapat 

melmbantu melmajukan bidang ilmu 

pe lngeltahuan khususnya manajelmeln 

pe lmasaran.  
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